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Vicenza
e si attraversa di questi
Stempi il territorio pede-
montano vicentino tra
Molvena e Marostica, si trova-
no piu baracchini che offrono
in vendita cesti di meravigliose
ciliegie che capannoni indu-
striali. Ed anche se si percorre
quella che dovrebbe essere la
zona industriale di Molvena,
Via dell’Artigianato, unastrada
di campagna a ridosso delle
colline e sovrastata da qualche
campanile, si fa fatica a capire
dove mai siano le fabbriche.
Eppure qui ha sede la Dainese,
da queste parti & nata la Diesel.
Se siscruta bene tra edere, mu-
ri e alberi della valle, si trovano
incastrati, come se proseguis-
sero la linea delle colline, bassi
tettiondulati quasiirriconosci-
bili tanto si confondono con il
territorio. Nessuno immagine-
rebbe che sotto ci sono 20.000
metri quadri di capannoni.
L'unico segno che qui c’e
un’azienda lo si vede da un ar-
caico telaio, che sembra quasi
unasculturadaBiennale, posto
a guardia di un ingresso quasi
anonimo. E’ questo il segno
dell’aziendadeiBonotto, Luigi,
66anni, e i figli, Lorenzo e Gio-
vanni, titolaridiunlanificioche
produce tessuti per]’altamoda
esportatiinmezzomondo.Ede
questo quello che potrebbe es-
sere definito il suo logo: un te-
laio d’altri tempi che sembra
una scultura

d’artecontem-
Non vuole

poranea.

sentire Noneéunca-
parare so:ditelaidial-
m: tri tempi che
el : sfornano tes-

suti pregiati e
inconfondibili
sono pieni i capannoni dell’a-
zienda. Di pezzi e di movimen-
ti culturali che attraversano
|'arte contemporanea & intrec-
ciata la storia dei Bonotto. Ma
separlate pero diloghi, marchi,
brand,immagineaGiovanni, vi
guardera come se aveste la pe-
ste. Perché la sua scommessa
intellettuale, ancor prima che
industrialeeun’altra. Anzil'op-
postodiquellacheéstatainvo-
ga, fino ad oggi, per il Made in
Italy, tormentato dalla neces-
sitadi comunicare e trasmette-
re immagini glamour per ven-
dere.E'ilrecuperoditradizioni
e lavorazioni tessili dimentica-
te,ilritornoallamaterialitaeal-

Bonotto, il tempolento diuna fabbricaa Km0

Nasce nello stesso territorio che ha prodotto imprenditori innovativi come Rosso e Dainese. Produce tessuti per le piu grandi griffe del lusso, da Van Noten
a Saint Laurent ma utilizza vecchi telai e macchinari degli anni Cinquanta. E ha perfino riscoperto vecchie figure professionali ormai scomparse da decenni

Sopra,
Giovanni
Bonotto
Alato, uno
dei telai
recuperati
per le sue
produzioni

lacomplessitadel prodottocon
la riscoperta di metodi di pro-
duzione antichi, lenti, che ri-
diano ai tessuti la forza e la di-
gnitadiunastoria, 'imprinting
diuna memoria.

“L’era dei prodotti fondati
sulla comunicazione & chiusa -
dice in maniera filosofica Gio-
vanni - semplicemente perché
non ci sono piu1 orecchie per
ascoltare: i prodotti devono es-
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34 milioni
IL FATTURATO
Bonotto, 200 addetti, vende i

suoi tessuti a firme come Van
Noten o Saint Laurent

si stessi essere maieutici per
convincere il cliente. E la fab-
brica non puo che essere lenta,
perchéiltempo &ilnostro nuo-
vo lusso; e gli artigiani maestri
d’arte, i nostri operai”.
Non & una scommes-

La produzione

100 euro

IL PREZZO0 DI UN ABITO
Conlasua ‘fabbricaa
chilometri zero’ vuol arrivare
afare abitida 100 euro

hanno fatto a gara per conqui-
starsi.

“La differenza tra un tessuto
che esce da queste macchine si
vede. Il prodotto, i suoi dettagli
conquistati con la pro-
duzione lenta, parlano

sarecente, quelladiGio- et da soli. Al contrario di
vanni, imprenditore fi- fenta quello che accade coni
losofo, pI:iSSEltO nella llnergtilll telai performanti, velo-
scuoladiUmbertoEcoe ',? d:a oo ci,costrettiaeliminare
che, con duecento ope- S arberskame’ le differenze. All'oppo-

rai, oggi “produce” un
fatturato di 34 milioni.
Da anni gira per le fabbriche
tessili che vanno chiudendo,
recuperando vecchie macchi-
ne, rimettendole in funzione,
adattandole alla sicurezza
odiernae“ricostruendo” figure
operaie, dismesse anche esse,
come quella dell’oliatore di te-
lai. Con esse ha prodotto tessu-
tiunici che gli stilisti ele case di
moda del lusso, da Dries Van
Noten a Yves Saint Laurent,

sto di quei metodi pro-
duttivifondatisufiliere
anonime che hanno tolto forza
alprodottouccidendonelacre-
dibilita”.

In questo suo percorso “pro-
duttivo” gli sono venute incon-
tro, quasi a conferma, le svolte
storiche degli ultimi anni. Che
legge come un percorsoinelut-
tabile. “Lavicenda del Made in
Italy come glamour e del capi-
talismo come celebrazione del
denaro si & chiusa simbolica-
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della fabbrica, unavera e propria passione
: :perl’artecontemporanea, m o

frequentazione dxperso _

piccoloma sicumoentrud'inmntmper '
_ artisti del movimento Fluxus, che teorizzava
un nuovo modo di fare arte fondato sulla
| sperimentazione deilinguaggi, la fusione di

.mezzidiespressionearﬂstica,di 7 Lulgi x

‘ delterritorio.
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di quegli artisti e di molti altri -
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: rmoltainunediﬁciodimillemetrlquadri
tosul PontediBassano.
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mente 1’11 settembre del 2001
con il crollo delle Torri Gemel-
le. Daallora, giorno per giorno,
si & ‘sgranellata’ un’epoca, ma
tutti sapevamo cheil sistema si
era saturato ed era morto”. Poi
la crisi finanziaria dell’'ultimo
anno, il declino, e il ritorno a
quello che, lui, ma non solo,
chiama “il nuovo Medioevo”.
“Dobbiamo riscrivere 1'alfa-
beto della produzione per so-
pravvivere: chinonlofa edesti-
nato a morte sicura”. Eluilo fa
progettandounafabbricalenta
a chilometri zero, che tagli gli
sprechi e cheriporti in azienda
i pezzi smembrati della filiera.
Una sorta di modello manifat-
turiero basato su un consorzio
industriale comune e aiutato
anche dal fatto che su questo
territorio, a chilometri zero, c’'e
gente come Dainese e Rosso.
“Il territorio e la nostra nuo-
va fabbrica, e, al contrario, la
fabbrica deve essere il nostro
territorio”. Cosiprogettanuove
tecnologie per “connotare” i
suoitessuti,illavaggioconlalu-
ce “perchélatecnologia - dice -
& il nostro design”. Il recupero
di filati quasi
ancestrali per

Ha recuperato

caratteristi- _
che, ispidi co- ﬁlaﬁa““l:“"
me le lane del- e certe lane
le pecore d’A- lm;m“m": ol
bruzzo dalle e s

quali traggono
origine. Una
scuola per maestri d'arte che
recuperi mestieri antichi. Un
“marketing” fatto di scambi e
comunicazione coniblog.
Tira fuori da uno degli stand
uno degli abiti prova del “nuo-
vo Medioevo”: un cappotto ne-
ro e bianco, di una lana ruvida
come quella dell’abito di un
monaco d'altri tempi, tagliato
come una scultura, di un’ele-
ganza povera ed ambigua co-
me quella della moda d’oggi.
Nellavetrinadiungrandesarto
potrebbe costare migliaia di

‘euro. “Lamiascommessa & che

tagliando sprechi, intermedia-
zioni, comunicazioni che non
servono, riesca a venderlo a
cento euro”.



