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[’Ue sulle tensioni: «A Roma
manca un interlocutore»
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L’innovazione
che porta soldi
alle aziende

&

di MATTIA PERTOLDI

# % era una volta il trainante Nordest. La
é spina dorsale d’Italia, locomotiva eco-
4 nomica di un Paese che cresceva a rit-
mi incessanti guardando con fiducia e ottimi-
smo al futuro. Un Nordest che affondava le ra-
dicinella miriade di piccole e medie imprese.

B APAGINAIIDELL’INSERTO CENTRALE

CULTURA-TECNOLOGIA
LANUOVA ALLEANZA

di STEFANO MICELLI
% “%”’ n articolo uscito su The Guardian qual-

. chegiorno farilanciava il pensiero di in-

))))) ./ novatori, uomini di cultura e tecnologi
sul futuro che ci attende. Il dato comune che
emergeva € la convinzione che 'innovazione
nascera dalla collaborazione fra cultura (in sen-

so lato) einnovazione tecnologica.

La piccola Giulia, che oggi ha cinque anni, il giorno del battesimo a Malo. «E nata per un miracolo della Madonnax, dice il papa

«Nata grazie a un miracolo»

Una famiglia di Arino: grazie alla Madonna di Malo nostra figlia € sana

PORTO MARGHERA
Bonifiche ferme
«Siamo alla paralisi»

MESTRE
Professore di musica
accusato di violenza

Un parroco di Malo, dal pulpi-
to: «Una bimba di Dolo, 5 anni
fa, nacque per un miracolo del-
la Madonna». Il papa: «l feto
aveva gravi malformazioni, la
Madonna della Maternita ’ha
fatta guarire. Oggi stabene».

ACCUSATI DA ACTV

Blocchi del tram
gli autisti
s'infuriano

Nuovo blocco del tram sul
ponte della Liberta. Dipenden-

ti sul piede di guerra: «Actv ci
usa come capro espiatorio».

B CHIARINAPAGINA 14

PIAZZALE ROMA

Siringhe usate
sul bus
tutti fuori

Siringhe usate su un sedile di
un bus Actv. La conducente
ferma il mezzo e fa scendere
tutti a piazzale Roma. I sinda-
cati: «Troppodegrado».

B ARTICO APAGINA 19

ANTITRUST

Calcestruzzo
cartello illecito
e super multa

Tre milioni di multa ordinati
dall’antitrust alle “sette sorel-
le” venete del calcestruzzo,
colpevoli di aver realizzato un
cartelloillecito nel Veneziano.
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La proposta di matrimonio sul parquet di Jesolo

PROPOSTA DI MATRIMONIO DOPO LA PARTITA

«Vuoi sposarmi?» sotto canestro

Maestrello, Jesolo basket, chiede la mano alla sua Sandy
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TESSUTI, VINL BIBITE
VOLAILNORDEST
CHESIREINVENTA

Ecco come si fa strada I'innovazione della fabbrica accanto
«Trafare impresa, arte e vivere non c’é alcun confines

di MATTIA PERTOLDI

"™ % era una volta il trai-
nante Nordest. La spi-
KMJ na dorsale d’Ttalia, lo-
comotiva economica di un Pa-
ese che cresceva a ritmi inces-
santi guardando con fiducia e
ottimismo al futuro. Un Nor-
dest che affondava le radici
nella miriade di piccole e me-
die imprese nate e moltiplica-
tesi negli anni facendo leva su
quello spirito industriale tipi-
co del Settentrione dove, alla
sicurezza del pubblico, si e
quasi sempre preferito il gu-
sto, e pure il rischio, del fare
impresa. Un asse che univa
I'estremo Ovest del Veneto,
con un occhio sempre rivolto
all'industriale Lombardia, al
Friuli Venezia Giulia orientale,
adagiato sulla Jugoslavia e ca-
pace di intercettare gli scellini
austriaci e i marchi tedeschi.
Ma anche un Nordest che, an-
no dopo anno, ha cominciato
a segnare il passo. Specchian-
dosi in se stesso, non riuscen-
do a cogliere sempre in tempo
le evoluzioni della storia e dei
mercati.

Crisi eripresa

Poi & arrivata la crisi del
2008, che ha sferzato con anco-
ra pil vigore il tessuto econo-
mico locale e il miracolo Nor-
dest & evaporato. Non del tut-
to, perd. Perché all'interno di
un panorama con qualche om-
bra, esistono ancora persone
che hanno saputo reinventar-
si. Professionisti che hanno in-
carnato davvero e concreta-
mente quel concetto di cui tan-
ti si riempiono la bocca, ma
che in pochi concretizzano: fa-
reinnovazione.

L’'innovazione permette alle
aziende non soltanto di stare

sul mercato, ma anche di “fare
soldi”. Non tanto in virti1 di in-
venzioni in grado di innescare
svolte epocali, ma attraverso
un tipo di innovazione, con
una base di tecnologie matu-
re, in grado di rilanciare, rige-
nerandoli, quei settori di busi-
ness tradizionali in cui il Nor-
dest & specializzato da sem-
pre: la meccanica, il tessile e
I'abbigliamento, il mobile o
l'agroalimentare. E un feno-
meno che, perd, dovrebbe es-
sere incrementato maggior-
mente. Stando alla ricerca ela-
borata da Fondazione Impre-
sa nell’agosto del 2015, infatti,
in Ttalia si e registrata una glo-
bale ripresa del tasso di inno-

vazione in tutte le aree geogra-
fiche tranne che nel Nordest.
Lanecessita di svoltare

A fronte di un dato medio
del 23,2% di piccole imprese
manifatturiere italiane con
meno di 20 dipendenti che
hanno innovato nel 2015, in-
fatti, tra Veneto, Friuli Venezia
Giulia e Trentino Alto Adige il
dato si ferma al 21,7%. E ana-
lizzando le spiegazioni dei per-
ché non si innovi, alle nostre
latitudini, balza agli occhi co-
me per il 33,6% degli intervista-
ti le novita non siano ritenute
necessarie per soddisfare la
clientela. Segno evidente, que-
sto, di come, in molti casi, la
crisi economica non abbia an-
cora fatto capire a tutti la ne-
cessita di svoltare. Prima di tut-
tomentalmente.

Innovazione, in provincia di
Vicenza, fa rima con la Bonot-
to di Molvena. Azienda di ma-
nifattura tessile, fondata nel
1912 per la produzione di cap-
pelli di paglia, & diventata, ne-
gli anni, una spa a ciclo com-

pleto, punto di riferimento in-
ternazionale nel campo della
moda in cui lavorano oltre 200
artigiani. Giovanni e Lorenzo
Bonotto, gli eredi di quarta ge-
nerazione dell'impresa, han-
no “annusato” prima degli al-
tri come !’alfabeto del mondo
stesse cambiando. E basando-
si su tre domande chiave della
clientela — perché si produce,
perché si compra, perché si vi-
ve — hanno sfidato la standar-
dizzazione della produzione
lanciando la loro Fabbrica Len-
ta. Una sorta di sviluppo con-
temporaneo della bottega rina-
scimentale italiana, a Molve-
na, dove sono realizzati i cam-
pioni e le pezze, anche con
l'utilizzo di telai a navetta
dell'inizio del "900 per la pro-
duzione limitata di tessuti con
filati rari e di alto pregio come
il cammello albino, il guanaco
o la lepre selvatica della Pata-
gonia. Il fatturato consolidato
del Gruppo Bonotto & arrivato
a 32,5 milioni di euro, mentre
quello di Bonotto, strettamen-
te inteso come brand, a 29,5
milioni. «Quando ero piccolo—
ricorda Giovanni Bonotto —ho
vissuto con tanti artisti che ve-
nivano a trovare mio padre.
Grazie a loro per me tutto que-
sto & diventato naturale: tra fa-
re impresa, arte e vivere non
c'e alcun confine. Quando le
cose giravano bene per tutti ci
capivano in pochi. Oggi, pero,
siamo uno dei pochi produtto-
ri rimasti in piedi nel tessile.
Non solo, perché ci siamo pu-
re ingranditi grazie a procedu-
re di business administration,
impollinate da un pensiero di-
verso da quello corrente che
esce dalle universita pilt blaso-
nate».

Dall’Austria all’'Islam

La storia racconta come lo
spritz — una delle bevande piu
amate da veneti e friulani — tro-
vi le sue origini a Venezia du-

rante 'occupazione austriaca,
visto che i soldati trovando
particolarmente pesante il vi-
no locale tendevano ad allun-
garlo con l'acqua. Una tradi-
zione che nella campagna tre-
vigiana ha trovato il modo di ri-
nascere per conquistare an-
che i mercati di religione mu-
sulmana. Merito di Iris Vigneti
che al “classico” Prosecco ha
saputo abbinare prima uno
spumante analcolico e, poi,
appuntolo spritz “alcool free”.
Un'’intuizione di Isabella Spa-
gnolo e del marito Loris Caso-
nato, enologo e agronomo. E
l'idea nasce da una consapevo-
lezza: girando ilmondo, in tan-
ti non brindavano, a causa del-
laloro religione, conil classico
“cincin” abollicine. Risultato?
Nasce, ed & brevettato dal
2011, lo spumante IsabellaIce:
l'uva & quella del Prosecco. 1
succo viene addizionato artifi-
cialmente con anidride carbo-
nicaregalando la stessa sensa-
zione di una spremuta di aci-
no d’'uva senza essere pastoriz-
zata. Poi e stata la volta dello
spritz dello stesso tipo, imbot-
tigliato gia come cocktail,
pronto all'uso e studiato su
bottiglie specifiche a seconda
del mercato preso in conside-
razione. Al momento Iris Vi-
gneti produce 500 mila botti-
glie all’anno. Tante e perfino
non sufficienti a soddisfare
I'enormerichiesta estera.
Ecofriendly

Nelmondo dell'imprendito-
ria, c’e chi festeggia con il sorri-
so sulle labbra. Eil caso di uno
dei marchi leader nel settore
delle bevande analcoliche, co-
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nosciuto in tutto il mondo, ma
con il cuore ancorato a Scorzé:

San Benedetto. Il gruppo vene-
ziano della famiglia Zoppas
nel 2014 ha realizzato un fattu-
rato di 680 milioni di euro sta-
bile rispetto a quello del 2013,
ed e il secondo in Italia per di-
mensioni, ma primo come sin-
golo marchio. Un successo —
con esportazioni in quasi 100
Paesi del mondo — che perd
non ha fatto dormire sugli allo-
rilafamiglia Zoppas. «Il nostro
impegno nasce dal profondo
legame che abbiamo conil ter-
ritorio — racconta il presidente
delgruppo, Enrico Zoppas—in
cui operiamo e a partire dal
quale cerchiamo di mettere a
disposizione dei consumatori
tutto il nostro bagaglio di espe-
rienza: dalle tecnologie
all’avanguardia al rispetto per
I'ambiente, passando per la si-
curezza e il benessere». Si
muove, San Benedetto, con un
occhio particolare a ulteriori
acquisizioni — vedi lo stabili-
mento lucano di Fonte Cutolo
Rionero - e una sensibilita spe-
cifica nel segno della sostenibi-
lita ambientale.

Un esempio? 1l lancio delle
nuove bottiglie, da 1 Easye 1,5
litri, della linea “progetto eco-
green”. Due formati che si pre-
sentano in maniera ancora
meno impattante per 1'am-
biente — con un’ulteriore ridu-
zione di Pet nella produzione —
ma allo stesso tempo funziona-
li grazie alla shape innovativa e
al tappo smart, dalle dimensio-
ni e dal peso inferiori rispetto
ai formati e ai prodotti tradi-
zionali presenti sul mercato.
«Questi due nuovi contenitori
— spiega il direttore marketing
Vincenzo Tundo - rappresen-
tano un altro importante pas-
so, in linea con l'approccio di
innovazione ancorata alla so-
stenibilita ambientale del

gruppo».
(seguedallepaginelleIIl)

cquistare un prodotto

ig . con un clic, ormai, e
4 4. quasiautomatico, mala
mestrina Ovs — societa quotata
di abbigliamento del gruppo
Coin - fa qualcosa di pit. Con
I'apertura del negozio milanese
in via Dante nel maggio 2014,
infatti, ha attuato un nuovo ap-
proccio verso i clienti e amplia-
to il dialogo attraverso un’inno-
vativa digital shopping expe-
rience. Un acquisto multicana-
le che prevede camerini virtua-
li, assistenti alla vendita muniti
di iPad, totem multimediali e

un potenzia-
mento  del
servizio click&
collect (ordi-
ne online e ri-
tiro capi gra-
tuito in nego-
7i0). Attraver-
so l'App i
clienti posso-
no accedere
a tutte le in-
formazioni
cheriguarda-
no i prodotti, provare i diversi
look nel camerino virtuale,
specchiarsi fronte-retro, intera-
gire con gli assistenti alla vendi-
ta, realizzare selfie e condivider-
li sui social network. Lo store di
Corso Buenos Aires, aperto nel
settembre 2015, rappresenta
poi un ulteriore step sviluppato
in collaborazione con Google. E
infatti presente anche una
“magic room” nello spazio
bambino. IInuovo concetto “all
for kids” ospita inoltre la piatta-
forma “play your look”,
un’esperienza digitale che per-
mette al bambino di sperimen-
tare il proprio stile musicale fa-
cendo letteralmente “suonare”
i capi. Il tutto con un mercato
cheva:lasocietahaterminatoil
periodo febbraio-ottobre 2015
con un giro d’affari di 876,8 mi-
lioni, il 7,4% in piu rispetto gli
816 milioni ottenuti negli stessi
mesidell’anno precedente.
Sviluppo dei medicinali

Nel Vicentino, poi, non si
possono non citare due azien-
de che operano nel settore dei
medicinali: Zeta Farmaceuticie
Zambon Group. La prima, di
Sandrigo, & una delle poche al
mondo a fornire le farmacie di
una nuovissima capsula molle
per integratori che si scioglie
pittvelocemente, & pii1 digeribi-
le e agisce con efficacianel pun-
to esatto del corpo umano che
ne ha bisogno. Zeta Farmaceu-
tici da lavoro complessivamen-
te a 244 dipendenti e nel 2014
ha registrato un fatturato di 84
milioni di euro, con una produ-
zione pressoché equamente ri-
partita fra la manifattura per
conto terzi e la sintesi di propri
prodotti, ma vanta anche una
particolarita significativa: il
75% del perso-
nale & femmi-
nile.

Per quanto
riguarda Zam-
bon, invece,
parliamo di
un’impresa fa-
miliare italia-
na che da 109
anni  opera

nell'industria
farmaceutica
e della chimi-
cafine. Il gruppo & storicamen-
te impegnato nell’area respira-
toria, con un focus sul tratta-
mento per la cura di patologie
severe e nell’area terapeutica
del sistema nervoso centrale
con il nuovo farmaco Xadago
peril trattamento dellamalattia
di Parkinson. Commercializza i
propri prodotti in 84 Paesi del
mondo, conta su filiali in 15 Pa-
esi, oltre 2 mila 700 dipendenti
e unita produttive in Italia, Sviz-
zera, Francia, Cina e Brasile. 1l
fatturato consolidato 2014 e sta-
to di 601 milioni.
Trainnovazione e Borsa

A Limana, nel Bellunese, c’e
la Sest, azienda leader a livello
continentale nella produzione
di evaporatori e condensatori
per banchi frigoriferi ed e tra i
maggiori produttori di batterie
alettate di scambio termico per
i settori della refrigerazione
commerciale e del condiziona-
mento con i suoi quattro siti
produttivi. La Sest, inoltre, ha
da poco presentato le prime ap-
plicazioni pratiche, frutto degli

studi di laboratorio sul cosid-
detto “effetto loto”. Nel caso

della pianta, un meccanismo
naturale di pulizia la protegge,
grazie a una cera idrofobica na-
turale di dimensioni nanometri-
che. Nel caso delle batterie, una
pellicola artificiale a nanoparti-
celle ricopre le superfici da pro-
teggere: riduce la persistenza
del ghiaccio negli evaporatori e
la polvere nei condensatori,
mantenendone inalterate le
performance. I’azienda funzio-
na tanto che, nel gennaio dello
sCoOrso anno, & sharcata pure in
Borsa nel segmento Aim Italia.
Elo ha fatto attraverso un’ope-
razione di integrazione con la
multinazionale italiana Lu-Ve
Group, di cuila Sestfa parte. Un
gruppo, la Lu-Ve, che a fine
2014 impiegava mille e 528 di-
pendenti, di cui pil1 di 624 in Ita-
lia e 904 all’estero, con un au-
mento di 113 unita rispetto al
2013 e un fatturato consolidato
di 212 milioni, di cui quasi
1'80% all’estero. Nel corso degli
ultimi cinque anni, Lu-Ve ha
pure registrato una crescita me-
dia annua del fatturato superio-
re al 9%. «L’approccio innovati-
vo ela collaborazione con i poli-
tecnici che va avanti dalla fon-
dazione dell’azienda — spiega
I'ad Matteo Liberali - ci ha dato
un forte vantaggio competitivo:
siamo stati i primi nel 1994 a svi-
luppare una generazione di ap-
parecchi a basso consumo ener-
getico e nel 2001 abbiamo utiliz-

zato per primi 'anidride carbo-
nica come fluido di raffredda-
mento sostenibile dal punto di
vista ambientale. Abbiamo an-
che messo a punto un silenzia-
tore di ultima generazione per
grossi impianti di refrigerazio-
ne e condizionamento sul mo-
dello di quelli usati in aeronau-
ticanr.
Dalla Carnia al mondo
L’Eurotech di Amaro, in pro-
vincia di Udine, e la dimostra-
zione di come, se ci sono idee e
volonta, non contano le difficol-
ta geografiche per competere
con successo sui mercati globa-
1i. 1l gruppo friulano, specializ-
zato nella ricerca, sviluppo e
produzione di computer minia-
turizzati e di processori a eleva-
te prestazioni, ha chiuso i primi
novemesidel 2015 conricaviin
aumento visto che si sono atte-
stati a 47,26 milioni di euro con-
tro i 45,95 dello stesso periodo
dell’anno precedente.
Un’azienda da 400 dipendenti,
con filiali negli Stati Uniti, In-
ghilterra, Francia e Giappone e
un centro di ricerca specializza-
to a Trento, su cui ha posato gli
occhi anche il Viminale. Recen-
temente, infatti, il ministero
dell’'Interno ha chiesto a Eurote-
ch di creare un super software
per lalotta al terrorismo — e che
potrebbe essere impiegato in
particolare alle frontiere del Pa-
ese — modellato sui sistema di
sicurezza, iperefficienti, utiliz-
zatidalsraele.
Spin off diventati business
A Udine esiste, dal 1999, un
centro di ricerca e di trasferi-
mento tecnologico che si trova
all'interno del Distretto delle
Tecnologie Digitali: Friuli Inno-
vazione. In poco meno di un
ventennio ha ajutato a nascere,
e crescere, decine di aziende,
madue, nel nostro percorso, so-
no particolarmente significati-
ve. La prima si chiama Info So-
lution e ha creato un nuovo si-
stema hardware e software in
grado di identificare e tracciare
le sacche disangue e degli emo-
componenti negli spostamenti
tra centri ospedalieri, centri di
lavorazione, reparti e industria
della lavorazione. Un esempio
dei prodotti di questo tipo si
chiama Palladio, che sta riscuo-
tendo un grande successo: & in-
fatti gia applicato in tutte le Asl
della Lombardia, nel distretto
sanitario di Vicenza e nella Ri-
viera ligure di Ponente. Si tratta
di una soluzione basata sulla
tecnologia a radiofrequenza
Rfid applicata al processo tra-
sfusionale che tiene traccia del-
le sacche di sangue dalla nasci-
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ta, alla movi-

mentazione,

al trasporto,

alla conserva-

zione fino alla

distribuzione

in reparto per

la trasfusione

al paziente,

aumentando

la sicurezza

per il riceven-

te e 'ottimiz-

zazione delle

scorte. «Tutte le componenti,

dai contenitori, ai box fino alle

schede elettroniche e ai sensori

sono state realizzate attraverso

unastretta sinergia con aziende

del territorio friulano — ha speci-

ficato Angela Dosso, responsa-

bile del progetto —. 1l prossimo

obiettivo & quello di portare la

nostrainnovazione tecnologica

oltre confine e aprirci al merca-

to internazionale».
Advantech-Time & invece

uno spin off dell'universita di

Udine natonel 2014. Gianel pri-

mo anno di attivita la societa,

che al momento conta su uno

staff di otto persone, ha chiuso

con un bilancio in pareggio e

nel 2015 haraddoppiato il fattu-

rato. Una crescita promettente

che deriva da servizi di consu-

lenza ingegneristica e all'inseri-

mento di strumenti digitali di

ultima generazione all'interno

dell'intero ciclo produttivo del-

le aziende clienti, in ambito sia

tecnologico che gestionale.

«L'azienda ha due anime — dice

ilpresidente LucaCasarsa—che

convivono sotto uno slogan che

puo essere sintetizzato nel con-

cetto di innovazione applicata

allo sviluppo dei processi e del

prodotton.

Imprese in terragiuliana

Nel 1994 la definizione di

startup non

era in voga

come 0ggi,

ma con ogni

probabilita

avrebbe cal-
zato perfetta-
mente a Tec-
na, che,
all’epoca,
muoveva i
primi passi
nell’Area
Science Park

di Trieste. Nata da un piccolo
gruppo di chimici e biologi, 'av-
ventura imprenditoriale inizia
con lo sviluppo di metodi per la
rilevazione di residui di farmaci
negli alimenti. Dal 2000 l'azien-
da allarga la propria attivita ver-
so larilevazione delle microtos-
sine, indirizzandosi poi sullo
sviluppo di kit per allergeni. In
questi anni Tecna si e affermata
alivello italiano e internaziona-
le nel mercato dei sistemi dia-
gnostici per I'analisi dei conta-
minanti chimici negli alimenti
e nei mangimi. Oggi conta 25
addetti, un ricavo dalle vendite
2013 di 2,3 milioni di euro, con
una crescita del 14% sul 2012 e,
per il 2015, un fatturato che ha
fatto registrare il +10%. Niente
male, in un periodo come que-
sto, soprattutto nei mercati
B2B, conl'azienda che & presen-
teconisuoiprodottiin 40 Paesi
e un volume di esportazioni pa-
1i al 35% degli affari. E conosciu-
ta in tutto il mondo invece — e
lavora pure negli ambienti di
Formula 1 e MotoGp - Esteco,
societa specializzata in soluzio-
ni software per il settore inge-
gneristico, impegnata nella ri-
cerca e nello sviluppo di appli-
cativi per 'ottimizzazione e per
l'integrazione delle fasi del pro-
cesso di design e simulazione.

Nel tempo
l'azienda ha
avuto un
trend di cre-
scita costante
per quanto ri-
guarda il per-
sonale. Con

due controlla-
te in India e

negli Stati

Uniti, Esteco

vanta piu di

200 clienti in-

ternazionali tra i quali Alenia
Aermacchi, Ferrari, Daimler,
Fiat, Ford, Honda, Jaguar Land
Rover, Petrobras, Piaggio, Vol-
vo Car Corporation. E oggi Este-
co, con un fatturato di pit1 o me-
no 5,5 milioni di euro, conta 55
dipendenti in Friuli Venezia
Giulia a cui si aggiungono altri
16 tra Stati Uniti e India.

La sanita puo aiutare a fare
impresa e sviluppare, economi-
camente, il territorio? Si, se par-
liamo del Centro di riferimento
oncologico (Cro) di Aviano. Gra-
zie alla collaborazione tra Cro e
il Gruppo Giovani degli indu-
striali della Destra Tagliamen-
to, infatti, nel 2007 & nata Sedici-
Dodici, insediatasi nel Polo tec-
nologico di Pordenone dopo
aver conquistato il terzo posto
nazionale aStart Cup.

Sguarde al Pordenonese

SediciDodici, nel 2009 ha co-
minciato a rivoluzionare il com-
parto producendo un impor-
tante sistema di analisi salva-vi-
ta: SmartClot, un macchinario
in grado di eseguire test
sull’emostasi primaria, ovvero
sul rischio trombotico ed emor-
ragico. Iapparecchiatura e co-
stituita da dispositivo, kit dia-
gnostico e software di analisi, in
grado con un semplice prelievo
di valutare 'emostasi primaria,
quindi il rischio trombotico ed
emorragico, che & poi una delle
principali cause delle malattie
cardiovascolari e del sistema
circolatorio. 1l valore di questa
apparecchiatura & intuibile se
solo si pensa che ictus, trombo-
si venose, infarto del miocar-
dio, embolie polmonari, malat-
tie delle coronarie sono alcune
gravi, e a volte mortali, patolo-
gie alle quali SmartClot garanti-
sce risposte in termini di pre-
venzione, con tempistiche ed
efficacila prima sconosciute.

La Bonotto di Molvena, la

Sempre in terra Pordenonese,
quindi, non si pud non citare
un brand leader a livello inter-

" nazionale, ma che, per il pro-

prio settore Professional, ha la
sede mondiale in Friuli Venezia
Giulia: Electrolux. Soltanto a
Vallenoncello occupa centinaia
di addetti in uno stabilimento
che rappresenta il cuore pulsan-
te dei sette mondiali, la cui pro-
duzione & destinata alle grandi
catene alberghiere, comunita e
ristoranti. Da sempre punto di
riferimento globale nella produ-
zione e distribuzione di soluzio-
ni professionali destinate al set-
tore della ristorazione e
dell’ospitalita, Electrolux Pro-
fessional reinveste una parte si-
gnificativa del suo fatturato nel
mantenimento di alti livelli di
innovazione, nel cercare di sod-
disfare le richieste dei clienti ed
essere sempre un passo avanti
alla concorrenza. Il trend attua-
le, inoltre, vuole cercare di por-
tare all'interno del settore do-
mestico — quindi nelle abitazio-
ni private — e della piccola distri-
buzione i prodotti finiti come
giarealizzato, ad esempio, coni
macchinari per la cottura velo-
ce di panini e toast nei vari auto-
grill italiani. Ad, aprile, inoltre,
debuttera in
Europa, e
quindi anche
in Ttalia, il for-
no Electrolux
che si coman-
da dal cellula-
re. Con un
tocco sullo
schermo di
smartphone
otablet, sipo-
tra avviare la
cottura, o ili-

scaldamento del cibo giamesso
in forno, e regolare temperatu-
ra e umidita. Il risultato sara
una cena perfetta, e gia pronta,
al momento in cui rientreremo
in casa. Una svoltafiglia dell'ac-
cordo con Google nell’ambito
dell’Early Access Program.
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